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Les 4 versions des logotypes de la FFAviron et de l’Équipe de France sont disponibles en négatif. (La version positive est à privilégier.) 
Il faut toujours les placer sur le bleu foncé Pantone 281. 
La version horizontale est à privilégier.

LOGOTYPES EN NÉGATIF



Le logotype monochrome est à privilégier lorsque les versions positive et négative 

ne peuvent être utilisées. Le bleu Pantone 281 est à privilégier.

LOGOTYPES EN MONOCHROME
ET AVEC DÉGRADÉ

LOGOTYPE EN MONOCHROME 
AVEC DÉGRADÉ

LOGOTYPE EN MONOCHROME
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UTILISATION DES LOGOTYPES
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On pourra y placer le logotype vertical de la FFAviron ou de l’Équipe de France 

puis ceux des partenaires principaux (ex : MAIF et CNR). 

Ce bandeau est également décliné pour les ligues et comités départementaux.

Un dégradé (30% de noir) entoure le cartouche pour le faire émerger. 

Cette ombre devra être visuellement proportionnelle quel que soit le format.

On pourra y placer les logotypes des partenaires locaux.

On pourra également y placer les réseaux sociaux et le site internet de la Fédération.

Ces derniers prendront toujours la couleur bleu foncé (Pantone 281).

Exemple de placement sans logotypes 

de partenaires locaux
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LES CARTOUCHES PARTENAIRES

Pour placer les logotypes des partenaires principaux de la FFAviron ou 

de l’Équipe de France on les insérera dans un cartouche à disposer en bas à droite du visuel.

On pourra y associer une bande de logotypes secondaires.
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LE PLACEMENT DES 
CARTOUCHES PARTENAIRES
SELON LE SUPPORT



LOGOTYPE COMPOSITE 
PARTENAIRES
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Pour placer les logotypes, lorsque le cartouche ne vient pas en signature à bords perdus, 

il existe un logotype composite partenaires, présenté ci-dessous.

On pourra y placer le logotype vertical de la FFAviron ou de l’Équipe de France 

puis ceux des partenaires principaux (ex : MAIF et CNR). 

Ce bandeau est également décliné pour les ligues et comités départementaux.

Un dégradé (30% de noir) entoure le cartouche pour le faire émerger. 

Cette ombre devra être visuellement proportionnelle quel que soit le format.
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LES DÉCLINAISONS
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LES ÉCOLES FRANÇAISES
D’AVIRON 

FRANÇAISE
ÉCOLE

ÉCOLE FRANÇAISEÉCOLE FRANÇAISEÉCOLE FRANÇAISE

ÉCOLE FRANÇAISE

FRANÇAISE
ÉCOLE

FRANÇAISE
ÉCOLE

FRANÇAISE
ÉCOLE
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LOGOTYPE FFAVIRON JURY
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LOGOTYPES
- MAP AVIRON 
- LE PPJ AVIRON
- LES PÔLES AVIRON
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DÉCLINAISONS DU LOGOTYPE
FFAVIRON PAR THÉMATIQUE
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Chaque thématique est associée à une couleur dominante qui remplace le vert d’eau du logotype 

FFAviron et est ensuite appliquée à l’ensemble de la ligne graphique et des déclinaisons.

Les deux autres couleurs du logotype restent elles inchangées et identiques à celles du

logotype institutionnel de la FFAviron.

25



LOGOTYPE DES THÉMATIQUES :
- VERSION MONOCHROME
- VERSION NÉGATIVE  

Comme pour les logotypes de la FFAviron et des Équipes de France, les logotypes de 

chaque thématique possèdent des versions négatives et monochromes.

La version positive est néanmoins à privilégier.
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INTÉGRATION DES PRODUITS
DE LA FFAVIRON

Chaque produit de la FFAviron est associé à une thématique.

Les produits ont leur visuel propre, mais leur couleur est identique à la thématique 

de laquelle ils dépendent. 

Exemple : l’AviFit reprend le bleu de l’aviron indoor.





Module n°1 Module n°2 Module n°3 Module n°4

Module n°8Module n°7Module n°6Module n°5

La ligne graphique est issue de l’emblème du logotype de la FFAviron.

L’emblème sert ainsi de module à la ligne graphique. 

En voici 8 applications. D’autres peuvent être créés sur la même logique de construction.

CONSTRUCTION DE LA
LIGNE GRAPHIQUE



Les segments de la structure 
prennent toujours les couleurs dédiées 

de la Fédération Française. Dans le 
cas d’un segment simple, il peut 
prendre une de ces trois couleurs.

Utilisation 
du Module n°6

Utilisation 
du Module n°6

Utilisation 
du Module n°4

Les zones plus grandes seront
bleues, blanches ou recevront

les photographies.
On pourra y placer les textes.

LIGNE GRAPHIQUE
DE LA FFAVIRON

EXEMPLES D’APPLICATIONS POUR
AFFICHES & KAKEMONOS



Utilisation 
du Module n°6Utilisation 

du Module n°1 Les segments de la structure 
prennent toujours les couleurs dédiées 

de l’Équipe de France. Dans le 
cas d’un segment simple, il peut 
prendre une de ces trois couleurs.

Les zones plus grandes seront
bleues, blanches ou recevront

les photographies.
On pourra y placer les textes.

LIGNE GRAPHIQUE
DE L’ÉQUIPE DE FRANCE

EXEMPLES D’APPLICATIONS POUR
BANNIÈRES WEB & KAKÉMONOS



La construction est identique à la ligne graphique de la FFAviron,
mais en remplaçant le vert d’eau par la couleur de la thématique.

Les lignes graphiques des 7 thématiques 
suivent la même logique de construction.

Les zones plus grandes seront bleues, blanches ou 
recevront les photographies. On pourra y placer les textes. 

Utilisation 
du Module n°6

Utilisation 
du Module n°6

EXEMPLES D’APPLICATIONS POUR
AFFICHES & KAKEMONOS

LIGNE GRAPHIQUE
DES THÉMATIQUES
EX : AVIRON INDOOR

AVIRON INDOOR



















EXEMPLES D’APPLICATIONs :
ICÔNE ET FAVICON



Prénom Nom
Fonction
Ligne directe (+xx) xx xx xx xx xx /  (+xx) xx xx xx xx xx
nom.prenom@ffaviron.fr

Fédération Française d’Aviron
17 boulevard de la Marne - 94736 Nogent-sur-Marne CEDEX
Tél. (+33) 01 45 14 26 40 - Fax (+33) 01 48 75 78 75
contact@ffaviron.fr - ffaviron.fr - 

























AFFICHE POWERPOINT

BANNIÈRE WEB

T-SHIRTS

ffaviron.fr

INDOOR

EXEMPLES D’APPLICATIONs
POUR LA THÉMATIQUE
AVIRON INDOOR



EXEMPLES D’APPLICATIONs
POUR LE PRODUIT
AVIFIT

AFFICHE POWERPOINT

BANNIÈRE WEB

T-SHIRTS

ffaviron.fr

INDOOR EXEMPLE BANNIÈRE WEB

LIEUDATE






